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Petite introduction

QQui suis-je ?ui suis-je ?

Expérience récenteExpérience récente

ContactsContacts

Je suis depuis toujours un grand passioné de dessin et 
c’est par ce biais que je suis tombé dans le graphisme 
après le bac, en cherchant une manière de profiter 
de mon appétence naturelle pour les arts visuels dans 
mon futur métier.

Je m’appelle Mathieu Horváth 
et je suis un jeune diplômé d’un 
Bachelor Design Graphique et 
Numérique de l’Efet Créa.

Bachelor Design 
graphique et Numérique 

Efet Créa (2022-25) Graphiste en alternance 
Swoax France (2023-25)

Licence Sciences 
& Design UGA (2020-22)

Designer graphique en 
édition print en stage 

Alexandre Tripier (2023)

Outils utilisésOutils utilisés
Photoshop

Indesign

Outils traditionnels (papier, crayons, feutres 
fins, feutres à alcool, encre de chine, aquarelle, 
gouache, acrylique...)

Ps
Id

Illustrator

Procreate

Ai

38610 Gières
mathieu.a.d.h@gmail.com
07.83.07.33.30

Mon compte Instagram 
de dessin : @matitpucien



  Cliquez sur un des chapitres pour vous y rendre.

 Pour revenir ici, cliquez sur le petit renard en bas de page.

Ce sommaire est interactif !

S
om
ma
ire

S
om
ma
ire

S
om
ma
ire

Roland Garros X Lacoste
Merchandising de luxe 10

Greek Tatoo
Tatouage vase 14

Torsion
Typographie.01 18

Logo  de Coupe du Monde
Identité visuelle

8

Vivre Bio Magazine
Magazine de marque 12

Road to WC26
Photomontage et IA 16

Français Phonétique Universel
Typographie.02 20

Travaux d'entreprise
Image de marque

6

B
on

us



I llustration d’action

Nom du document : WorldCup-players.jpg
Type de projet : Illustrations digitales de football
Outils : Procreate 
Date de création : juin. 2026 (en cours)

A l’approche de la Coupe du Monde 2026, 
j’ai voulu immortaliser le moment en 
illustrant des oppositions entre les grandes 
équipes de cette compétition.

Je suis d’abord parti de croquis faits main pour 
ensuite basculer sur ma tablette graphique. J’ai 
essayé de capturer des actions dans lesquelles 
on retrouve la combativité, l’effort et la virtuosité 
des joueurs, en conservant un geste et une patte 
graphique brute.

J’ai également essayé de me 
concentrer sur des silhouettes 
plutôt que sur des détails ou 
des expressions





Image de marque

Type de projet : Réalisation de logo, création 
                          de charte graphique
Outils : Adobe Indesign, Photoshop, Illustrator 
Date de création : 2024-2025

Durant deux années j'ai accompagné  des 
entreprises (généralement jeunes) dans 
l'élaboration d'une image de marque forte 
en concevant leurs logos, plaquettes, 
dépliants et carte de visite.

Pour cela j'ai d'abord identifié les piliers de l'image 
qu'elles veulent véhiculer : les valeurs, la position 
géographique, la proximité avec la clientèle...

Je me suis également appuyé sur une base de 
données d'illustrations réalisées dans des projets 
précédents pour automatiser la création, tout en 
prenant soin de modifier les couleurs, motifs, 
positions pour personnaliser les documents

Ce travail a permis à ces entreprises d'arriver 
en prospection avec des documents de qualité 
pour présenter leurs activités.





NORTH
AMERICA26

I dentité visuelle

Nom du document : Concept_logo_CDM2026.ai
Type de projet : Création d’une identité visuelle
Outils : Adobe Illustrator 
Date de création : déc. 2023

Pour les trois dernières Coupes du Monde, les 
logos reprenaient la silhouette du trophée en y 
incorporant des éléments graphiques et culturels 
du pays hôte. J’ai donc choisi de réimaginer 
ce qu’aurait pu être ce logo si la même 
direction artistique avait été gardé pour 
la compétition qui se déroulera en juin-juillet 
2026 au Canada, aux Etats-Unis et au Mexique.

En partant sur ce même principe, j’ai imaginé un 
logo qui incorpore des éléments culturels des 
trois pays hôtes, en mettant en avant les peuples 
autochtones du continent.



NORTH
AMERICA26



Merch de luxe

Nom du document : Concept_store_RGxLacoste.png
Type de projet : Conception d’un lieu de vente haut de gamme
Outils : Adobe Illustrator 
Date de création : juil. 2025

J’ai conçu un espace de vente haut de 
gamme pour une collaboration entre Roland 
Garros et Lacoste que j'ai imaginé.

L’objectif est d’avoir un lieu immersif et 
expérientiel pour y accueillir un produit 
d’une collection limitée, mis en valeur 
dans un espace  qui parait familier à la 
clientèle.

Les deux polos personnalisés sont 
icônisés, portés par des mannequins 
aux effigies de Coco Geauff et Carlos 
Alcaraz, les deux champions individuels 
de Roland Garros 2026 - comme des 
statues grecques posées au milieu du 
lieu de vente.





Mag. de marque

Nom du document : Mag_VivreBio.idd
Type de projet : Edition print - magazine de marque
Outils : Adobe Indesign - Illustrator - Photoshop 
Date de création : mar. 2025

J'ai intégré un groupe de travail pour ce 
projet. L'objectif était de concevoir un 
magazine de marque pour Biocoop en 
reprenant des codes des publications de 
luxe.

Mon rôle était d'imaginer l'apparence des 
première de couverture. Pour ce faire j'ai d'abord 
créé un logo pour que l'identité du magazine soit 
distincte de celle des magasins Biocoop.

Nous nous sommes répartis les différentes 
doubles pages par thème. Ce travail m'a permis 
de développer mes compétences de groupe 
telles que l'adaptabilité et la communication ;  
nous avons fait des compromis sur les idées de 
chacun en cherchant les éléments qui permettent 
un cohérence globale dans un projet dans lequel 
les tâches sont partagées.



VivreBio
Magazine

Vandana Shiva, 
pionnière 

de l’éco-féminisme 
& de la bio

Autour 
de Colmar, 

une bio florissante

Crème hydratante 
pour le corps,
la recette

Les primeurs,
une réjouissance du 
printemps

Printemps  2025 par

“
”

   Être paysan associé concrétise le lien entre la coopérative 
Biocoop et ses producteurs sur les territoires. 
L’objectif : bâtir un projet de filière structurée et durable.

Emmanuel, paysan à la CORAB, en Charente-Maritime (17)
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LES OBJECTIFS DES « PAYSAN.NE.S ASSOCIÉ.E.S » AU SEIN DE LA COOPÉRATIVE BIOCOOP 
Les groupements 100 % de producteurs sont le prolongement de l’objectif de Biocoop que l’on retrouve dans 
notre charte « développer l’agriculture biologique dans un esprit d’équité et de coopération, en créant des filières 
équitables fondées sur le respect de critères sociaux exigeants »  
• Participer à l’organisation et au développement des filières équitables avec un réseau de magasins afin de se 
démarquer ensemble des autres réseaux de distribution, pour être un réseau de Producteurs / commerçants, 
• Sécuriser les approvisionnements des magasins en qualité et quantité toute l’année – et Sécuriser les débouchés 
des producteurs organisés en coopération (« nous sommes des producteurs locaux organisés en coopération ») 
qui augmentent en nombre et en surface AB pour mailler le territoire. 
• Mettre en œuvre avec les magasins un commerce équitable et coopératif 100 % Bio, illustration du projet Biocoop. 
Être exigent et bienveillants entre sociétaires. 
• Porter les valeurs d’un modèle agricole bio et paysan … inscrit dans le projet de société porté par Biocoop
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Bio
VivreChers lecteurs,

Bienvenue dans ce nouveau numéro 
de Vivre Bio. À travers ces pages, nous 
vous invitons à explorer un univers 
où l’engagement, la transparence et la 
passion pour une alimentation saine et 
responsable sont au cœur de nos préoc-
cupations. Chez Biocoop, nous croyons 
fermement que chaque geste compte. 
Que ce soit en choisissant des produits 
biologiques, en soutenant nos agriculteurs 
locaux ou en adoptant des pratiques plus 
durables, nous avons tous un rôle à jouer 
dans la construction d’un avenir meilleur. 
Ce magazine est le reflet de cette convic-
tion et de notre volonté de partager 
avec vous les valeurs qui nous animent. 
Mais Vivre Bio, c’est aussi une invitation 
à la réflexion. Nous abordons des su-
jets d’actualité qui interpellent et ques-
tionnent notre rapport à l’alimentation 
et à l’environnement. Parce que consom-
mer bio, c’est aussi s’interroger sur nos 
choix et leurs impacts, nous vous pro-
posons des articles de fond pour nourrir 
vos réflexions et vos débats. Enfin, nous 
tenons à remercier chaleureusement nos 
lecteurs pour leur fidélité et leur soutien. 
Vous êtes les premiers ambassadeurs 
de nos valeurs et de notre engagement. 
Ensemble, continuons à cultiver un avenir 
plus sain, plus juste et plus respectueux 
de notre planète.

Bonne lecture à tous, et à bientôt dans 
vos magasins Biocoop !
 L’équipe de Vivre Bio

Edito
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Chez Biocoop, nous sommes bien plus qu’un 
simple réseau de magasins bio. Nous sommes 
une coopérative engagée, animée par des va-
leurs fortes et une vision claire : promouvoir une 
agriculture biologique, durable et équitable. 
Fondée en 1986, Biocoop est née de la vo-
lonté de consommateurs et de producteurs 
de créer un modèle de distribution respec-
tueux de l’environnement et des hommes. 
Aujourd’hui, nous comptons plus de 700 
magasins en France, chacun étant un acteur 
local de la transition écologique et solidaire. 
 
Nos engagements :

• Transparence et traçabilité : 
Nous garantissons l’origine et la qualité 
de nos produits, en privilégiant les 
circuits courts et les relations directes 
avec les producteurs. 

• Respect de l’environnement : 
Nous œuvrons pour la préservation 
de la biodiversité et la lutte contre le 
réchauffement climatique, en soutenant 
des pratiques agricoles durables. 

• Solidarité et équité : 
Nous favorisons le commerce équitable 
et soutenons les producteurs locaux, 
afin de garantir des conditions de travail 
dignes et une juste rémunération. 

• Santé et bien-être : 
Nous proposons des produits sains 
et de qualité, sans pesticides ni OGM, 
pour le bien-être de tous. 

Notre mission :
Notre mission est de rendre accessible à tous 
une alimentation bio et de sensibiliser le plus 
grand nombre aux enjeux environnementaux 
et sociétaux. En choisissant Biocoop, vous 
faites le choix d’une consommation respon-
sable et engagée. Rejoignez-nous dans cette 
aventure collective et contribuons ensemble 
à un monde meilleur, plus respectueux de 
la nature et des hommes.
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DE SAISON

Du printemps à l’automne, de l’ail des ours aux fruits de l’églantier, 
Mathias Tschudy suit le temps des plantes qu’il cultive ou cueille dans la montagne 
près d’Aubure.

Le festival des primeurs : mars à juin
Le printemps annonce l’arrivée des primeurs : radis, asperges, ail frais, épinards, pommes de terre 
nouvelles, navets, petits artichauts violets et, pour finir, la fraise. Ce festival varie selon les régions 
et les années, mais il symbolise la diversité et la richesse des produits de saison.

Biocoop et les primeurs : un engagement durable
Biocoop privilégie les circuits courts et les maraîchers locaux, en respectant la saisonnalité 
et en soutenant le commerce équitable. L’enseigne refuse l’utilisation de serres chauffées pour 
favoriser une production respectueuse de l’environnement.

Les primeurs : 
le plaisir de redécouvrir 
la saisonnalité

Le petit pois : une star 
du printemps
Les chefs adorent le petit 
pois, particulièrement cru, 
pour sa fraîcheur et sa dou-
ceur. Ils propose de cuisiner 
les cosses de pois avec un 
bouillon, avant de mixer et 
filtrer le tout pour en faire 
une soupe ou une base pour 
d’autres plats. Il est aussi dé-
licieux dans une jardinière ou 
une paëlla végétarienne.

Marion Proust : une 
cheffe engagée pour le 
bio
Marion Proust, cheffe du res-
taurant Légumes des jours 
et membre du collectif ci-
toyen La Butinerie, célèbre 
les légumes primeurs comme 
une véritable « réjouissance 
du printemps ». Selon elle, 
le bio est essentiel car ces 
légumes ne sont pas traités 
et permettent de valoriser 
toutes leurs parties, y compris 
les fanes de carottes ou les 
cosses de petits pois.

La Butinerie : un espace 
de «mieux vivre alimen-
taire»
La Butinerie à Pantin est un 
lieu qui allie magasin, café 
citoyen, et espace de forma-
tion autour de l’alimentation 
durable. Ce projet soutient 
les populations locales en 
leur montrant qu’il est pos-
sible de manger sainement, 
de manière éthique et à un 
prix abordable. Des ateliers 
participatifs y sont organisés 
pour apprendre à cuisiner en-
semble, favorisant l’accessibi-
lité à une alimentation saine.

Portraits Biocoop
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Sur une carte, du nord au sud, d’ouest en 
est, se dessinent d’abord une bande de mon-
tagnes douces, la fameuse ligne bleue des 
Vosges, puis une autre bande, les coteaux, suivie 
d’une dernière, la plaine, juste avant la frontière 
allemande au-delà de laquelle le paysage se ré-
plique presque, en miroir. Et au milieu coule une 
rivière, l’Ill, et bien sûr un fleuve, le Rhin. C’est 
un paysage bien rangé : les forêts de sapins 
et de feuillus, puis les prés et les vaches. Sur le pié-
mont, les vignes montées sur fil dans lesquelles 
se lovent des villages coquets et les entrées de 
vallées vers « la France de l’intérieur » à l’ouest. 
Et enfin, le maraîchage et les grandes cultures, 
surtout celle du maïs, roi qui pompe l’or du Rhin, 
disputant la riche plaine à la végétation indomp-
tée des prés inondables, le Ried. L’Alsace béné-

Du printemps à l’automne, de l’ail des ours aux fruits de l’églantier, 
Mathias Tschudy suit le temps des plantes qu’il cultive ou cueille dans la montagne 
près d’Aubure. Dans son atelier, l’Herberie, paysanne, avec un soin et une 
délicatesse étonnante, il en fait des tisanes, des sirops et des vinaigres parfumés.

ficie de sols et de conditions climatiques divers, 
d’où la variété de productions et sans doute 
la gastronomie réputée, dont les fermes auberges 
et autres « winstubs » (tavernes typiques) sont les 
étendards. 

Le nord du Haut-Rhin, « dynamique et motivé 
pour la bio » selon Hélène Clerc, compte beau-
coup de producteurs. Les surfaces bio repré-
sentent 9,9 % (Agence bio, 2023). « La taille des 
exploitations alsaciennes en général est plus 
petite qu’ailleurs », poursuit-elle. 15,7 % des 
fermes sont bio, soit plus que la moyenne alsa-
cienne (14,2 %) et française (14,4 %). Et là encore, 
de la variété dans les circuits : transformation et 
vente directe à la ferme ou sur les marchés .

Autour de Colmar , 
une bio florissante

SUR LE TERRAIN
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Aurélie Capraro
Cogérante du magasin Biocoop Les Erlen 
au sud de Colmar (Haut-Rhin)
« Il ne faudrait pas croire qu’en Alsace on mange 
du munster et de la choucroute arrosés de 
vin blanc à tous les repas », s’exclame Aurélie 
Capraro, cogérante avec Camille Boutillot de 
Biocoop Les Erlen, quand elle évoque les pro-
ducteurs locaux avec lesquels elles travaillent. 
Une soixantaine dont les portraits en grand et 
encadrés sont affichés sur les murs du maga-
sin qui a vu le jour il y a cinq ans, aux portes de 
Colmar. « Ici, c’est facile », reconnaît-elle en énu-
mérant un, deux, trois, quatre, cinq boulangers 
bio ! « À l’image de l’agriculture alsacienne, celle 
du Haut-Rhin est particulièrement diversifiée. 
Et en bio, on peut tout faire », assure Hélène 
Clerc, chargée de mission à l’antenne Alsace de 
Bio en Grand Est.
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Mise en lumière

Fabriqué en France Impression 3D

LE LUMINAIRE 
FRANÇAIS 
DURABLE

Bioplastique Réparable

LE LUMINAIRE 
FRANÇAIS 
DURABLE

L’engagement a-t-il changé depuis votre jeunesse ? Oui, l’ac-
tivisme a évolué. Dans les années 1970, avec le mouvement 
Chipko, les communautés définissaient les problèmes et s’organi-
saient. Notre rôle était de soutenir, rédiger des rapports, et créer 
des lois comme celle sur les droits forestiers. Aujourd’hui, l’acti-
visme doit être plus créatif et vigilant face à la mondialisation et 
la déréglementation. Il faut se connecter avec les premières 
concernées, celles qui détiennent des solutions alternatives. 
 
En qui avez-vous confiance pour poursuivre vos luttes 
? Je fais confiance à la Terre, qui est notre guide. 
Après avoir perdu des pairs, je place mon espoir dans 
les femmes de terrain, protectrices de la biodiversi-
té et de l’eau. Elles m’inspirent par leur résilience 
et leur joie de vivre, même face aux catastrophes. 
 
Quelle est la priorité dans la lutte pour 
la Terre ? L’agriculture est cruciale, car 
l’agro-industrie et l’agrochimie nuisent à la Terre 
et aux humains. Les meilleures solutions, no-
tamment face au changement climatique, 
reposent sur la régénération de la Terre et 
sur des partenariats avec elle. L’agriculture 
à petite échelle, respectueuse de la bio-
diversité, est plus productive et bénéfique. 
 
Faut-il un retour à la terre ? Non, tout 
le monde ne doit pas devenir agriculteur, 
mais les agriculteurs doivent être protégés. 
L’agro-industrie ne doit pas tout décider. 
Les petites exploitations, basées sur la diver-
sité et le soin, produisent mieux et 
de manière plus durable.

12

1952
Naissance de Vandana Shiva.

1978
Elle obtient un doctorat 
en physique quantique et 
en philosophie des sciences. 
Dès 1980, elle s’engage 
activement, notamment contre 
la construction du barrage 
sur la Narmada, contre une usine 
de Coca-  Cola…

1991
Elle fonde Navdanya, institut 
de protection des semences 
paysannes.

1993
Elle reçoit le Right Livelihood 
Award, communément appelé 
« le prix Nobel alternatif », 
pour avoir placé les femmes et 
l’écologie au cœur du discours sur 
le développement moderne.
D’autres distinctions 
internationales suivront.

2023
Elle publie Pour une 
désobéissance créatrice, 
Éd. Domaine du Possible, dernier 
d’une longue liste d’ouvrages.

Vandana Shiva , 
pionnière 
de l’éco-féminisme 
& de la bio
Écoféministe mondialement connue, c’est l’une des pionnières de la bio, de la lutte 
contre les OGM et pour le droit des femmes et des paysans. Elle vient de publier 
Mémoires terrestres, biographie aux allures de mémoire collective. À 72 ans, 
sa vitalité et sa détermination à prendre soin du monde et des gens n’ont pas pris 
une ride. Qu’on la rencontre, qu’on la lise, même effet : un coup de fouet ou 
de jeune, un coup de chaud. Et comme la sève qui monte au printemps, on a envie 
de faire éclore un nouveau monde, avec elle.

Bio express

INTERVIEW
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“Nous avons besoin d’une 
biodiversité d’activisme 

au sein d’une biodiversité 
de mouvements. »

Que dire à ceux qui pensent qu’il est trop tard pour agir ? 
Nous ne pouvons pas tout faire seuls, mais nous pou-
vons avoir un impact collectif. Il ne faut pas sombrer 
dans le désespoir. Il est essentiel de dépasser l’anthro-
pocentrisme et de reconnaître notre connexion à la Terre. 
 
Quelle est votre vision de la santé ? La santé de la Terre et 
la nôtre sont liées. Le changement climatique est une mala-
die de la Terre, tout comme la malbouffe affecte notre santé. 
Une agriculture respectueuse de la biodiversité, qui produit des 

aliments sains, est essentielle à la régéné-
ration de la Terre et à notre propre santé. 

 
Que pensez-vous de la « fausse nour-
riture » ? La « fausse nourriture » 
provient d’un système industriel qui 
génère de l’argent plutôt que de 
la nutrition. Elle ne nourrit ni plus 
ni mieux. La vraie nourriture pro-
vient des semences cultivées dans 
un respect mutuel avec la nature. 
Comment votre famille a-t-elle réa-
gi à votre engagement ?
 
Quel message pour les jeunes ? Ne perdez pas espoir. Vous êtes 
des enfants de la Terre. La Terre a le pouvoir de se régénérer, et vous 

avez la capacité de travailler avec elle. La Terre vous offre la possi-
bilité de vivre pleinement et de participer à son renouvellement.

Pour une désobéissance créatrice, 
livre de Lionel Astruc

1. Dans un bol, verser l’huile d’amande douce, le beurre de karité et la cire d’abeille. 
Dans un autre bol, mettre l’eau florale de camomille romaine. 

2. Faire chauffer les deux préparations au bain-marie dans une même casserole afin 
qu’ils soient la même température. 

3. Sortir les bols du bain-marie dès que la cire a fondue et que l’eau florale commence 
à frémir. 

4. Verser l’eau florale dans la 1ère préparation en remuant continuellement pendant 
3 à 5 min jusqu’à obtenir un mélange homogène. 

5. Ajouter l’huile essentielle, la vitamine E et mélanger à nouveau. 

6. Transvaser la préparation dans un pot en verre et laisser refroidir.

Crème hydratante 
pour le corps

RECETTE

Huile d’amande 
douce 

23g

Karité 

8g
Cire d’abeille 

8g

Ylang ylang 

1g

Vitamine E 

1g

Camomille 

50g

Ingrédients

Instructions

14
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T atouage vase

Nom du document : Tatoo_vase_V1.jpg
Type de projet : Dessin d’un tatouage de vase grec
Outils : Encre noire 
Date de création : nov. 2025

Ceci est un travail  de commande. Il m’a été 
demandé de faire un design de tatouage de 
vase grec avec des iris.

Le projet est passé par une phase d’apprentissage 
et de recherche, pour comprendre comment 
« fonctionne » une fleur d’iris et quels sont les 
différents types de vases de la Grèce antique.

Différentes variantes avec de légères différences 
de design ont été proposées.





Nom du document : Design-Tournament-WC.jpg
Type de projet : Génération d’image et photomontage
Outils : Chatgpt, Illustrator et Photoshop 
Date de création : mai 2026

En participant au Design Tournament FIFA 
World Cup (concours de création de maillot)   
organisé par la marque Arte, j’ai voulu  
mettre en scène ma création.  

Je me suis donc tourné vers l’intelligence 
artificielle pour simuler un photoshoot du maillot 
avec des stars de l’Equipe de France. Faces 
aux enjeux de cet outil, j'ai voulu explorer les 
possibles de cette nouvelle technologie tout en 
incorporant mes compétences de la suite Adobe.

Les premiers résultats de génération d’image sont 
rarements ceux initialement attendus. Problèmes 
de positionnements, de décors, design du 
maillot inconstant, visages pas ressemblants 
aux personnes réelles... En retravaillant l'image 
générée sur Photoshop, j'ai pû arriver à un résultat 
plus satisfaisant et conforme à mes attentes.

Photomontage et IA
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T ypographie.01

Nom du document : Typo_torsion.ai
Type de projet : Invention et conception d’une police
Outils : Adobe Illustrator 
Date de création : jan. 2024

Dans cet exercice j’ai exploré le concept de 
la torsion au travers de la typographie pour 
participer au concours « 36 days of type » sur 
Instagram.

En exploitant les faces intérieures et extérieures 
ainsi que les contreformes, empattements, pleins 
et déliés... de chaque caractère, j'ai cherché 
à pousser ma créativité en créant une police 
ornementale imposante mais élégante, subtile 
et avec chaque caractère utilisable comme un 
icône.

orsionFont :





Français
Phonétique
Universel

Projet bonus  :

Accrochez-vous, il y a 
de la lecture !



T ypographie.02

Nom du document : Alphabet_futur.ai
Type de projet : Invention d’un système d’écriture
Outils : feutres fins 
Date de création : mai. 2024

L’idée de ce travail est parti d’un constat 
simple :

En partant de ce constat, j’ai créé un scénario de 
fiction futuriste dans lequel les français, qui ont 
oublié l’exercice de l’écriture, redécouvrent leurs 
traditions et se réapproprient des caractères 
typographiques de cultures variées. Au-delà de 
créer une police d’écriture, je voulais créer un 
système avec des caractères inventés.

Dans ce travail, je me suis focalisé sur la 
phonétique, en rangeant les différents phonèmes 
par groupes logiques.

combinaison
de lettres

= nouveau son

lettre = 
plusieurs sons

*à écrire

* lettre muette

son 
identique lettre 

doublée

Visuellement, je me suis inspiré d’alphabets comme l’arabe, le 
grecque ou le devanagari (indien) pour composer mes caractères.

Le français est difficile

ةَّيِبَرَعْلٱ Ελληνικά देवनागरी

J’ai choisi, comme pour le devanagari, de faire un alphabet 
alphasyllabaire, c’est à dire qu’un caractère symbolise une syllabe 
(et non un phonème comme en français) :

Le caractère            se lit ma, là où en français c’est la combinaison 
des lettre M et A qui permet de produire ce son. Les caractères 
sont formés comme ceci :

consonne

voyelle
caractère



Exemple :

Lire ici le mot 
« alphabet ».

«  » car pas 
de consonne 

+
« a »

« f »
+

« a »
« l »

« b »
+

« é »

 Les phonèmes vocaliques (voyelles) de la langue française :

« nasalisation»

articulation
bilabiale

articulation
apico-alvéolaire

articulation
vélaire

articulation
apico-dentale

articulation
dorso-palatale

phonèmes
sonores

phonèmes
sourds

 Les phonèmes consonnatiques (consonnes) de la langue
française :

 Les phonèmes liquides :

[ ɛ ] - [ e ] - [ œ ] - [ ø ] 
[ ɛ ̃ ]

[ ɑ ] - [ ɔ ] - [ o ] 
[ ɑ̃ ] - [ ɔ ̃]

[ i ] - [ y ] - [ u ]

è - é - e - eu 
in

a - au - ô 
an - on

i - u - ou

[ p ]

[ s ]

[ f ]

[ ʃ ]

[ t ]

[ k ]

[ b ]

[ z ]

[ v ]

[ ʒ ]

[ d ]

[ g ]

[ m ]

[ l ]

[ n ]

[ ɲ ]

[ ʀ ]

p

s

f

ch

t

g

b

z

v

j

d

g

m

l

n

gn

r

articulation
labio-dentale

[ j ] - [ ɥ ] - [ w ] bille - huit - ouate



Mathieu
HORVÁTH

N’hésitez pas à m’envoyer un mail :
mathieu.a.d.h@gmail.com

pour votre attention
Merci
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